STIL&EMARKT FACHGESCHAFT DES JAHRES

Der Titel geht
an das «Voglhaus»

Das stil&markt Fachgeschaft des Jahres
2004 ist gekirt: Der Titel geht an das

aVoglhaus» in Konstanz.

Auch dieses Mal stand die Jury, beste-
hend aus Hartmut Rader vom gleich-
namigen Bochumer Spezialisten fir
Geschenkartikel und Wohnaccessoires,
Ernst Hurler vom Bamberger Fachge-
schaft Gourmet Kiiche, Hannelore Ried-
ner, Trendexpertin vom Unternehmen
H. Riedner Marketing + Design in Miin-
chen, sowie Mitgliedern der stil&markt
Redaktion, vor der Qual der Wahl.
SchlieBlich haben wir 2004 zahlreiche
Fachgeschafte vorgestellt, die durch ein
innovatives Konzept lberzeugen. Die

zwolf Kandidaten fiir den Jahrestitel, der

nunmehr zum achten Mal vergeben
wurde, waren: Schiffer in Osnabriick,
Die Wohnkugel in Miinster, Henriette's
Kichenladen in Dortmund, Das Vogl-
haus in Konstanz, Demmer in Aachen,
Hussfeld + Zang in Miinchen, Die
Wascherei in Hamburg, Trend & Kiiche
in Ravensburg, Der Wohnmacher in
Leipzig, Tavola in Gottingen, attacke in
Mannheim und Casablanca in Kempten.
Keine leichte Aufgabe also fir das
Gremium. Dass es sich letztlich fiir das
«Voglhaus» entschied, lag vor allem an
der Mischung aus Fachgeschaft und
Gastronomiebetrieb. Martina Vog|, die

Inhaberin und Namensgeberin, will,
dass ihre Kunden etwas erleben und sich
in ihrem 1999 eréffneten Laden wohl-
fiihlen. Konsequent setzt sie gemeinsam
mit ihrem Team ihre spezielle Idee, mit
Wohn- und Gartenaccessoires, Kerzen,
Raumdiiften und Geschenkartikeln
Geschichten zu erzahlen, um. Von Anfang
an war das «Voglhaus» daher neben
einem Laden auch ein kleines Café, in
dem man bei einem Cappuccino ent-
spannen kann. Zu dieser Mischung
gehort auch eine Veranstaltungsreihe
mit Theater- und Musikdarbietungen,

die unter dem Namen «Feinkunst»
lauft. Vier bis sechsmal im Jahr wird

das «Voglhaus» dabei zur Bithne fiir ein
rund 40-kopfiges Publikum, kulinarische
Einstimmung inklusive. Das und nicht
zuletzt das Sortiment bindet nicht nur
die Kunden, sondern verfiihrt nach Mei-
nung von Hannelore Riedner auBerdem
dazu, in den Laden zu kommen und sich
umzuschauen. Eine besondere Art also,
auch neue Kunden zu gewinnen. Inzwi-
schen gibt es iibrigens auch ein «Vogl-
haus®-Cafér. Es befindet sich in den
R&umen des ehemaligen Konstanzer
Body-Shops, dessen Franchisenehmerin
Martina Vogl vor der Eréffnung des
«Voglhauses» war. Unter dem Motto
«Schaum schliirfen statt Schaum baden»
hat die Inhaberin damit ein weiteres
Kapitel ihrer «Voglhaus»-Wohlfiihl-
Geschichten aufgeschlagen.

Hingehen, hinsetzen, wohlfiihlen heiBt es im «Voglhaus» in Konstanz. Es wurde zum Fachgeschaft

des Jahres 2004 gekiirt.
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